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Qui s'étendent dans le
monde entier

Induisent de nouvelles
pratiques

Et font eémerger de
nouveaux pouvoirs



Deux voies entrelacées

Industrie de Construction de biens
I'influence communs

Captation publicitaire Democratie

Identité numérique et ~ NUMeNque

tracage Nouveaux medias
Séparation des Cinquieme pouvoir ?
producteurs et des Coopération et
lecteurs

partage






Publicité sur internet

Modele pour toute
I'industrie de l'influence

Capacité a utiliser les
traces du lecteur pour |ul
proposer les produits dont
Il a envie

Géolocalisation et services
« personnalisés »

Steréotypes, marques et
mondialisation




Régie, meédia et annonceurs
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Edwin Artzt (Procter & Gamble) -

1994

« A nhous de nous emparer a nouveau des reseaux
electroniques et de forcer Internet a travailler dans notre
interét »

« Pensez a toutes ces nouvelles circonstances favorables.
Nous pourrons utiliser l'interactivité pour faire participer le

consommateur a nos publiciteés. Nous pourrons susciter des
réactions immediates. »

« Nous pourrons cibler non seulement des groupes
demographiques, mais aussi des foyers individuels. Une
famille vient-elle d'avoir une naissance ? Nous lui
montrerons une publicite vantant les mérites des
Pampers. »

« SI notre travail est bien fait, les gens seront vissés a leurs
sieges, devant leurs ordinateurs, au moment de la pub. »



Publicité personnalisee (1)

Répond aux informations GHANEL gy

donneées par l'internaute lors =
d'une inscription s
Sexe +age + localisation

En fonction des usages
Ou des auto-déclarations

Enjeu réseau sociaux /2B
Géolocalisation ' '

Adresse IP
GPS des mobiles



Publicité contextuelle

Répond au contenu de la
page affichée

Qui démontre les « centres
d'intéerét » de l'internaute

Distinction pub/ contenu ?
(le « mur »)

On peut affiner en fonction !
des criteres personnels
connus (localisation, age,
sexe, ...)




Publicité comportementale

= Suivi de l'internaute sur
une longue peériode

= Et sur divers sites et toutes
ses pratiques (mots-clés,
mails,...)

= Definition de son « profil »

= Impact sur la vie privée :
(exp la sante)

= Organiser le captage des
« traces »



Profilage

Profils predictifs

Déduits des usages (auto — ﬁ AGE 40 i 49+ INTERESTS FROZEN
hom me, .. ) |l | PRODUCTS, GROCERIES, GARDENING

Age, sexe, localisation e el o

seg mentation ELECTRONICE, GARDENING, CARS

NUGG.ADGLOBAL STREAM

: _ W | AGE 5010 59« INTERESTS: GARDENING.
Profils epr|C|teS El BODYCARE, EDUCATION

Auto-declaration de AGE 141018 NTERESTS! ARTS
I'internaute(inscription au | :
service, abonnement,...)

Place des réseaux sociaux



Utilisation des profils

Publicite a ciblage comportemental
Repeéerage des centres d'intéréts par les usages
Target discovery

Mieux connaitre la cible d'une marque en etudiant les
populations qui ont reagi a la pub

Lifestage targeting
Utiliser sur internet des infos clients obtenues en dehors

Extended reach

Presenter une pub a un utilisateur en dehors du contexte
d'interaction premier

Retargeting

Retrouver un client (panier non achete, voyages,...)



amazonfr

Livres

Musique, DVD et Blu-ray
High-Tech
Informatigque et bureau
Jeux vidéo et Consoles
Jouets, Enfants et Bébés
Cuisine et Maison
Beauté, Hygiéne et Santé
Vétements et Chaussures
Montres et Bijoux

Sports et Loisirs
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A découvrir

Vous avez regarde

Bonjour Le Crosnier. Découvrez nos conseils personnalisés. (Vous n'étes pasLe 7)

Chez Le

Nos bonnes affaires

Chéques-cadeaux

Toutes nos bol ues

Recommandations pour vous en Livres

feuilleter!

Du bon usage de la
piraterie...

Florent Latrive, Lawrence
Lessig

Poche

eup758 EUR 7,12

Corriger cette recommandation

feuilleter!

Understanding
Institutional Diversity
Elinor Ostrom

Broché

EUR 28,11

Corriger cette recommandation

» Woir plus de recommandations

Vous apprécierez peut-étre egalement

Cause commune :
L'information entre...
Philippe Aigrain
Broche

eur=s-06 EUR 17,10

L'avenir des idées : Le sort

des...

Lawrence Lessig, Christian
Paul

Broché

Eurz2500 EUR 23,75

» Consultez ou modifiez votre historigue de navigation

feui lleier"

La bataille du logiciel libre :

Dix...

Thierry Noisette, Perline
MNoisette

Broché

eursos EUR 7,60

En lien avec des articles que vous avez regardés

Vous avez regarde

feuilleter!
Chrs Andorson

Free |
Chris Anderson
Broché

euR—22-06 EUR 20,90

Vous apprécierez peut-étre également

ooe Aneurson

.

La Longue Traine

B, e ks smvicri

La Longue Traine 2e
Edition

Chris Anderson, Brigitte
Vadé, Michel...

Broché

eup 2200 EUR 20,80

» Consultez ou modifiez votre historigue de navigation

feuilleter!

La
Meéthode
Gougle

La méthode Google : que
ferait Google...

Jeff Jarvis, Franck Riboud,
Frangois...

Broché

egr2200 EUR 20,90

Listes et idées cadeaux

feuilleter!

.Jdec ript

Technic

Pro Javascript Technigues
John Resig
Broche

euR-35;54 EUR 33,17

Corriger cette recommandation

Cce
ibie

Economie .

Economie du logiciel libre
Francois Elie
Broché

eor-1700 EUR 16,15

Arduino - Maitrisez sa
programmation...
Christian Tavernier
Broche

euR-24.50 EUR 23,27

Couches : <20% (voir cond.)

Votre compte | Aide

"\1/ Panter

Liste d'envies

Steve Jobs
1955-2011

Anniversaire Amazon
11 ans Derniers jours pour profiter des
offres renversantes.

javari

chairssures et sadd

LUV

. o= pour les fans de javari
Landgjal ~30% ™ snecs

- Livres, vétements, chaussures:
5ans minimum d'achats
- Autres articles: dés 15€ d'achats

Reéussir son référencement web

i

Une méthodologie infaillible : Ecrit

: par I'un des plus grands spécialistes
mewt frangais du... Lire la suite

Eur22.96 EUR 28,40

L

L'électrostimulation

Compex

k Cliquez ici

Nos meilleures ventes

Chaussures et Accessoires

mises & jour toutes les heures

1. # 532 jours dans le top 100
Crocs Classic, Sabots mixte adulte

Crocs

2. 4 331 jours dans le top 100
Crocs Crocband, Sabots mixte
adulte

Crocs

’ 3. % 564 jours dans le top 100

Birkenstock Madrid 40891,
Sandales mixte adulte
Birkenstock



Une place de marché
Pour les annonceurs

Bourse des mots

« démocratisation » de lI'acces a
la publicité

Premier annonceur : un marchand
de homards par la poste

Dépendance envers Google

Outils de gestion des campagnes§ -';a,‘l
de pub |

+ nécessite de Analytics



Adsense
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privée
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Google Chrome.
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Vectorialisme

Importance de garder la personne
dans tous ses usages

mail, lecture, photo, musique,... nuages!
Concentration qui meélange

Industrie de compteurs (suivi précis)

Industrie de medias (marché double face,
influence)

Gestion administrative des personnes

Dossier médical

Systemes bancaires (Facebook credits,
amazon FPS, Paypal...)




Economie de la vie privée

Y a-t-il un marché des
données personnelles ?

Echange gratuité / données

Conservation des traces ou
des profils

Temps de cerveau
disponible

Industrie de l'influence

publicite, militarisme,...




Opportunités citoyennes




Forces productives

L'ordinateur entre nos mains est un moyen de
production

Produire ne demande
plus (immediatement)

d'investissements ~\’\V\ g\\S

Secteur non-marchand

Baisse des couts de coordination
Production coopérative
Baisse des couts de transaction

Nouveaux modeles eéconomiques (exp : livre
numerique)



Remix culture

L'ordinateur est avant tout un
outil pour « copier/coller »

La grande innovation du
Macintosh 1984

Le réseau est un outil de
partage et de circulation des
idees
S'appuyer sur les productions
des autres pour creer

Modifier le modele
économique de la culture et
de la connaissance




Biens communs de la

connaissance

= Des communautes produisent et protegent
des ressources qu'elles ouvrent en partage

= Logiciels libres lereS,
= Creative Commons SaVOIFS

= Open Access
= Wikipedia
= Fabrication cooperative

Produire collectivement, partager et diffuser
les connaissances au XXI€ siecle

5}




Ressources educatives libres

Partager les cours

Entre enseignants
Avec les apprenants
Tout au long de la vie
Dans le monde entier

Droit de re-utiliser,
modifier, ameliorer

Usage des licences
Creative commons

Pour donner une base
juridique commune




Citoyenneté

Deux voies qui se
nourrissent
mutuellement

Communs : une
« Utopie pragmatique »
(Valérie Peugeot)

Production d'outils que
nous desirons (Steve
Jobs)

Besoin de redéfinir les
objectifs collectifs de la
sociéte

La démocratie se
mesure aux conflits
Internes et aux
methodes de
résolutions de conflits

Importance des « corps
intermediaires »

Travail collaboratif
Apprentissage du debat
Lanceurs d'alerte



Objectifs de l'ecole

Former les jeunes a devenir des citoyens de
cette nouvelle architecture de
conflits/résolutions

En prenant conscience
des enjeux

Vie privee
Influence

En favorisant les
methodes cooperatives

Et la co-présence (contre la techno-béatitude)




= Pedagogie de la peur

= Y a-t-il 30 millions de
voyous en France ?

= Culture du respect
= Citer les sources
= Construire et non plagier

= Developper la confiance en soi
dans le monde numerique

= ...Ou les producteurs marchands
le feront a notre place
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